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———2013高邮市秋季房产交易会回眸

11月 1日至 3日，由市政府主办，市住
房保障和房产管理局承办的“百年家居·圆梦
邮城”2013秋季房产交易会成功举办。据统
计，房交会期间共有17家房产开发企业和4
家汽车经销商参展，观展人数近万人、预约看
房792人、现场交纳购房定金145人、正式签
约116人。

参展商各出奇招“赚”眼球
房交会首日，各房地产参展商不仅在展区布置上各有千秋，在宣传

形式上也各出奇招，比拼实力、比拼创意，汇人气、“赚”眼球，着实让人眼

前一亮。

现场的传单大军中，沁园房地产的工作人员显得格外醒目，只见他

们头戴绿军帽、身着绿军装、肩背绿军包，穿梭在人群中散发传单，路过

的市民都会放慢脚步多看几眼。一位工作人员告诉记者，穿着这身绿军

装很是吸引人，发传单也快多了，趁参加房交会的市民停下来围观的时

候，她们就趁机把手中的传单散出去。

展区外有绿军装，展区内则是外籍美女来助阵。沁园为了契合法式

建筑风格，在布置展区时也是采用别具一格的欧式风，还请来了两位身

着华服的外籍美女做模特。美女效应引来不少市民围观，争相拍照、合

影。绿军装和外籍美女为沁园汇聚了一大批观展市民。

开元世家房地产则请来年轻艺术家现场表演人体彩绘，引来围观热

潮。正在观看表演的韩女士告诉记者，以前都是在电视上看到外地有举

办人体彩绘的艺术表演，没想到现在高邮也有人体彩绘的表演了，模特

身上用油彩绘出带有中国风的景物，活动蛮新颖的。

现场不仅有精彩的表演，还有免费派送的小礼物。鸿安·紫金首府房

地产直接在展区内布置出“砸金蛋”现场，一颗颗金蛋错落有致地挂在展

区四周，等待砸金蛋的市民排出了长长的队伍，看到前面有人“砸”出礼

品时，周围的人都奉上热情的掌声，个个跃跃欲试想要“砸”出大奖。市民

徐先生“砸”出了一个电热水壶，礼物虽小，但他十分高兴，他表示，以前

看电视节目非常“6+1”的时候看到里面有砸金蛋的环节，很想试试“砸”

出奖品的感觉，这次有机会体验一回“砸”金蛋，不

管“砸”到什么自己都高兴。

此外，现场还有小丑气球表演，为观展市民

送上各种造型的气球；喜羊羊和灰太狼大摆卖

萌造型，吸引了许多市民驻足……一位房地产

参展商负责人表示，现场精心准备的表演、

礼物等宣传方式看似与卖房关联不大，

其实，好的宣传能提升品牌的知名度，

带来更多的潜在客户，同时可以加深

市民对展区的印象。

房交会方便我们购房
市民：陈小兵

我到高邮工作以后，一直想买一套90平方米左右的房子，把爱人

和父母都接到高邮来生活。从去年年底开始，我前前后后看了许多楼

盘，感觉到不是楼层太高，就是离市区太远，要不就是价格太高，花了不

少时间也没看到中意的房子。

这次听说举办房交会，我特地请了假一大早就过来了。刚刚在房交

会现场转了一圈，我看中了几个楼盘的房子，已经放在一起做过对比，

面积、位置、价格、基础设施等一目了然，不用东奔西跑就选到了如意的

房子。对比后，我看中了两处90平方米的房子，准备周末带着爱人一起

挑房子去。

市民：邵长贵

儿子准备明年结婚，一个多月前就张罗着买房了。我们夫妻俩光顾

了高邮大大小小的售房处，城南城北到处跑，累人不说，关键是看花了

眼，都不知道选哪个，把一叠宣传册抱回家，总拿不定注意。

房交会开幕第一天我们就来到参展现场，一家家展区

看过去，听工作人员介绍了不少房型，看到有合适的就记下

来，算一算房价。几家展区都看下来之后，根据现在家里的

经济条件和房子的地段，我和爱人一致选中了东方御景

的一套两居室，等儿子回来，我们一家人一起去现

场看房子，全家再商议一下就着手购买。

房交会现场气氛火爆
房产交易会吸引了许多市民前来观展、

选房，现场人来人往，热闹非凡。各房地产参

展商也各出奇招，争相吸引消费者。

一走进展区，宽大的电子屏上正播放

着各参展房地产的简介短片，华丽的影像

资料吸引了不少市民驻足观看。电子屏北

侧的一块戗牌上印制着此次房产交易会推

出的特价房和存量房，上面详细标注着特

价房的房号、面积、原价以及特价。特价房

的推出引起了阵阵围观热潮，在现场，记者

看见，一些着急的市民看了两眼后就急着

去询问相关信息。

顺着红色的地毯走进展区，通道两侧被

房地产参展商用色彩、灯光、音响、假山、流

水、实景房模营造出一种温馨的气氛，市民们

纷纷走进自己感兴趣的房产展区，向工作人

员了解房产的具体信息。加洲豪庭展区布置

得大气简洁，正中央摆着几套乳黄色的座椅，

一旁还有几排乳白色的休闲沙发椅，不少市民

正坐在椅子上看房产简介。沁园的展区布置得

温馨、宜家，展区一侧随意摆放着数套桌椅，一

坐下来工作人员就热情地上前招呼。展区内侧

还布置出一间客厅，摆放着数排舒适的沙发，

正对着沙发的墙壁上还挂着液晶电视，吸引了

许多市民坐下来体验。

其实，无论是哪个展区，参展商都使出浑

身解数争夺眼球，不仅在展区布置上各有千

秋，服务上也十分热情，还为市民送上茶水和

小礼品。市民和购房者在购房和参观时，对各

参展商的布展和服务都给予很高的评价。一位

正在观看实景房模的市民说道：“参展的房地

产商无论在展区布置、服务还是价格上都花了

不少心思，给我们购房者提供了许多便利。今

天，我看中了几套房型，准备明天带家人再来

看一下。”

中小户型受关注
据了解，今年的房交会共有17家

房地产企业参加。房交会期间，房地产

企业展出了商品房、特价房等多类型房

源，这让前去看房、选房的市民有了更

多选择的机会。

记者在房交会现场看到，由于看

中房交会的人气，除了众多房产企业

纷纷加盟外，市房管局等部门也派出

多名工作人员，现场为市民解答房产

相关证件办理、房屋契税缴纳等方面

的问题，并发放资料，为市民提供周到

的服务。

记者在采访中还了解到，目前邮城

楼市仍然是以刚性需求为主，大部分刚

性需求的消费者会根据自己的经济条

件来衡量购房面积，最受关注的仍然是

中小户型楼盘。从今年的房交会上来

看，中小户型的房产大量上市，正在迅

速弥补市场该类房源前期销售过快带

来的市场供求不平衡。据了解，不少参

展楼盘都已将目光瞄准了这一巨大的

市场蛋糕。

参展商眼中的房交会
房交会是一个好的宣传平台
吴勇：鸿基·万和城副总

此次房交会，我们公司共推出了100多套房源、12

套特价房供市民选择，还通过现场散发传单、派送食用

油、定房奖励2000元现金、进行特惠房等宣传，吸引了

许多观展市民。房交会期间共成交4套商品房、一套特

价房，预定近20套。房交会现场，鸿基·万和城的副总

吴勇向记者详细介绍起公司开发的楼盘。

吴勇表示：鸿基·万和城第一次参加房交会，目的

不是三天卖出多少房子，而是展示鸿基·万和城的品牌

形象，提高鸿基·万和城的知名度，让更多的邮城老百

姓了解鸿基·万和城的房产定位、认可鸿基·万和城的

设计理念，最终选择鸿基·万和城的房子。吴勇说：“这

次房交会是一个很好的宣传、沟通平台，房地产公司可

以与市民面对面交流，既能让市民更好地了解高邮的

房产情况，也能让房地产公司更好地了解市民在房产

选址、格局等方面的要求，从而开发更多满足市民多元

化需求的住房。”

本土开发、地理位置好、购房人气旺
杨永斌：丰泽名居房交会案场主管

此次房交会，我们展位布置

轻松随意，相比其他展区通过精彩纷呈的表演来吸

引观展市民，我们则通过贴心服务以及多重优惠回

馈市民。“此次房交会我们公司推出了买三房送三万

元、送装修基金 3000元、免收一年物业管理费、送精

美厨房用品四重优惠，强大的优惠力度使我们成功

交售近 20套商品房。”丰泽名居房交会案场主管杨

永斌说。

杨永斌表示，房交会最能集中人气，为买房者和卖

房者搭建了非常好的沟通桥梁。杨永斌说：“丰泽名居

配套设施完备，周边医院、超市、农贸市场、银行、幼儿

园、中小学校等一应俱全，占据优越的地理位置。此次

房交会让更多市民了解了丰泽名居，为丰泽名居未来

的销售打下了良好的基础。”


