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您只需要一瓶酒，只要您拨通“400-852-1979”。我们

“一送到家门，二送到部门，三送到单位，四送到酒店餐桌”。

江府承诺：城区二十分钟，乡镇四十分钟即可送到！

“四送到”好处多：一保喝上放心酒、健康酒；二保公务

商务活动无需买酒压库；三是婚寿喜庆、过时过节不会多买

酒；四是全部厂价直供省酒钱。

咨询可拨打：8406599913773437999

“祝贺江府酿酒有限公司总工、国家级酿酒品酒师万红娣女士
论文获省优秀论文奖”！据悉，这是中小酒企唯一获奖者。

白酒的“根”文化
□ 江府酿酒有限公司董事长袁春和

不知从什么时候起，大家都爱用“文化”

说事。譬如白酒吧，那确实是国粹文化。所以，

拿白酒说事的就特别多！中国白酒作为世界

“六大蒸馏名酒”当然有文化！那么，白酒文化

的根本到底是什么呢？

白酒，作为“嗜好品”，已经有了数千年历

史（有人讲两千多年，有据证五千多年）。总之，

“白酒”的寿命周期之长，是许多食品不能与之

相持并论的。所以，白酒是有根有脉，那是相当

的有文化！但是，白酒作为现实生活中的“消费

品”（或叫食品），她的文化属性到底应该怎么

看？她的物质属性又怎么认识？恐怕这真是一

个应该摆上“台面”不得不说的问题了！

笔者认为：白酒文化不仅仅是历史传承

（作古），不仅仅是设计创意（美化），也不仅仅

是某个时代赋予的精神（理念），更不是现代

方式的传播（广告）。而是，作为物品属性的白

酒生产地的“历史、自然、地理、气候、气象、水

系、农作物、生物、微生物多样性”以及“技术、

技能、经验、生产条件”等等的集合。如果，离

开了这些个基本条件，空论白酒文化，此不是

无本之木，还有什么文化可言呢？！

作为一个集“文化属性与物质属性”于一

体的消费品，如果忽视了她自身特性，“过

于”、“过高”、“过多”甚至“过头”渲染其文化

属性，忽视其物质属性（产品质量），造成的后

果将会“在消费者面前渐渐失宠”，最终伤害

产业本身。纵观“八年爆炸式增长”或叫“十年

飞速增长”（白酒业内之说）后的“酒肆”，这个

问题的提出真是有些晚了！

去年以来，白酒几乎开始“大洗牌”，不该

发生的一系列问题开始显露。生产酒的坐不

住了，放下所谓身段做起大众酒了；销售酒的

坐不住了，降价让利，恩惠百姓，促销手段花

样几乎天天在翻新；喝酒的也不知所选了

……

白酒到底怎么了？怎么一下子那么乱了？

让我们来看看，社会“良知”和社会“认

知”双缺失下的“酒肆”，就不难找出个中的答

案了！

先说社会“良知”吧。

假如，一瓶名酒几百元甚至上千元，它的

瓶中之物也是“食用酒精加食用酒类香精加

酿造酒”配制而成的新工艺白酒。那么，酒企

还有良知吗？

假如，一瓶酒中的广告费、进店费、进场

费、小姐促销开瓶费、关系推销费、专家说好

话费、大型活动费、商家利润、厂家利润、税金

等等，已经挤满了酒瓶，而酒体的成本只有几

元钱。我们消费者消费的什么？那么，做酒的、

卖酒的还有良知吗？

再说社会“认知”吧。

白酒这些年的“爆炸式”增长，非正常发展

的又一个问题是消费层面的社会认知模糊。最

大的社会认知是广告。广告出名酒！其实，广告

是卖酒的手段；广告传达的不是酒文化。不信，

大家好好想一想，有那一款酒的广告，传达的

是酒的质量啊！因为广告传达信息的“不对

称”，许多消费者成了劣质酒的受害者，有些产

品中“酿造酒只有百分之几。所谓的高价“年份

酒”一瓶中只有几滴，甚至于都没有。再次是跟

风消费。因为跟风消费，许多消费者失去了自

我，怎么谈得上个人自己的生活质量呢？还有，

所谓的高端策划。人有多大胆，酒有多高价。人

有多大胆，酒有多大产……

什么是名酒？最基本的标准就是“少而精”。

如果大家都喝的酒肯定不能是名酒！多和烂是

兄弟，少和精是姐妹！这才是生活的真谛！

白酒是国粹，白酒有文化，白酒的根文化

到底是什么呢？欢迎大家坦言！

知道芮和靖先生是在20世纪80年代

中期我市的一次新春邮展上，他的邮集比较

特别，当时大多数集邮者只收集、展出邮票，

而他展出的却是实寄封。“集邮不集封，到老

一场空。”这是多年后我们才知道的邮界真

谛，而芮先生早已先行了。从展品的信封上

得知他在法院工作，又听说是个年轻人，光

阴似箭，转眼间20多年过去了，当年的年轻

人已生华发，瞩目的成绩也与日俱增。

直到90年代，才认识芮和靖先生，我记

不清是什么时间第一次与他见面的了，可以

肯定的是在邮协活动时。他看上去太普通

了，虽然他早已是庭长，但言谈举止十分谦

和，衣着打扮甚至显得土，瘦瘦的身体常年

穿着有点发白的蓝色衣服，那是旧的没有肩

牌的原法院制服。

《盂城邮花》曾连载了芮和靖先生的回

忆文章《邮踪忆趣》，从中我们看到了芮先生

在集邮道路上的坚实脚印，该文与我们娓

娓而谈他的集邮经历：从小学到中学，从

军营到故里，集邮一直伴随着他，同时也

道出了他对集邮乐趣的理解：“要像吃橄

榄那样慢慢地去回味，像喝茶那样不断地

去品尝。”

最难得的是，他60年代上高中时就订

阅《集邮》杂志，那时他集的邮票是用过的旧

邮票，而他同时集的邮识却是最新的。1995

年新春邮展后，我市一位初涉邮界却谙于国

际邮展新规则的中学生圣刚在《盂城邮花》

上发表了一篇文章，直言众多展品在编组中

的缺点，句句中的，令协会中不少资深会员

汗颜，同时也指出有两部较规范的展品，其

中一部就是芮先生的，由此可见芮先生在吸

收新知识方面是不亚于年轻人的。

多年的汲取终吐芬芳。2006年，芮和靖

先生走访陶绪逊先生时，看到其父———我市

集邮界老前辈陶树彭先生留下的解放初期

购买邮票的资料。心念一动，促成与陶绪逊

先生共同将这些素材编组成《解放初期的集

邮服务》的文献集邮展品，参加了在我市举

办的全国首届集邮文献及文献集邮展览，获

得了镀金奖。这是我市集邮展品首次跻身全

国金奖行列。

芮和靖先生长期担任市邮协副会长，他

是以丰富的集邮知识，脚踏实地地投入协会

的活动和工作中。在每期《盂城邮花》出刊前，

他对样稿认真校对，逐字逐句斟酌；在我市邮

展展场里他常常与我们一起睡钢丝床值夜

班；在中小学校他手把手辅导学生们编组邮

集。他是副会长，更是邮协会员的勤务员，他

以他的仁爱之心，丰富的知识、骄人的成绩成

为高邮邮文化的翘楚，赢得众人的尊敬。

芮和靖在今年春

天，遭遇一场车祸，头

部受到重创。他在昏

迷数十天后苏醒过来

的第一句话是“八

框”，而且反复多次。

家人一时不知何意，

后来一想，必定与集

邮有关。

原来，这是芮和靖计

划在今年第六届中国邮文

化节期间要完成八框邮集的任务。据心理学

家说，当一个人昏迷或麻醉后苏醒过来，说的

第一句话，必定是深埋在心中最重要的事。市

政协主席、市邮协会长倪文才，市邮政局局

长、市邮协常务副会长朱其庭等去看望芮和

靖时，他边说“八框”还边做出“八”的手势。

芮和靖对集邮有着很深的执着兴趣，许

许多多的邮迷对芮和靖也有着很深的感情。

芮和靖念念不忘集邮
□金飞声
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1、铭记：邮票上印有发行国家的国名或地区名

称，又称“国名标记”。由于邮票由英国人罗曼·希尔

首创，因此英国发行的邮票不印有“国名标记”。另

外，少数国家的早期邮票也未印“国名标记”。

2、主图：邮票中心的图案为邮票主图，又称中

心图案。中心图案反映邮票的主题及发行目的。

3、面值：邮票票面上标志的预付邮资金额，即

邮票的票面价值和货币单位。面值的规范称谓：邮

票面值，简称：面值。

4、志号：邮票底边印的编号及有关文字，称志

号。它由票种标志、套号、全套枚数和年份志号组

成。邮票志号为新中国发行邮票首创和特有。但“文

革”期间发行的19套邮票却无志号。邮票志号便于

检索相关票品，有百益而无一弊。

5、齿孔：邮票四周凸出部

为“齿”，凹处为“孔”。关于齿

孔的度，国际集邮界定为每2

厘米内有10个齿、10个孔，即

为10度。若是2厘米内11个

齿、12个孔，或是12个齿、11

个孔，即为11.5度。为此，有专

门集邮工具———量齿尺。

另外，邮票的齿孔还有

粗、细之分。齿孔的度数和粗

齿、细齿，都是区分邮票版别

和分辨邮票真伪的重要依

据。

6、背胶：邮票背面的胶水，有黄胶、白胶、厚胶、

薄胶等胶型之分。通过不同的胶型，可鉴别邮票的

版别和真伪。

邮票六要素

邮票展示


